ENTREPRENDRE, c'est votre métier AGIR ENSEMBLE, c’est notre ambition.

Le 15 Février 2024

CLUB ECONOMIQUE
DES PORTES DE
ROSHEIM




ENTREPRENDRE, c'est votre métier AGIR ENSEMBLE, c’est notre ambition.

ORDRE DU JOUR

Visite / présentation de I'entreprise EST MENAGER

“Labels et dispositifs d’aide : se demarqguer en Alsace ”

« La Marque Alsace, Yves DEMANGEL, ADIRA

« Le Label Qualité Accueil, Cyrielle HAAG, CCI Alsace Eurométropole

« La Marqgue Artisan d’Alsace, Florent DESNAUDS, Chambre des Métiers d’Alsace

« Le dispositif régional “ Diagnostic 360 Parcours de transformation”,
Dominigue MULLER, Région Grand Est et Damien NOACCO, ADIRA.

Points d’'information
« La Zone d’Activités Intercommunale du Fehrel, Aurélien HUGEL, ARCO

“Pitch” de 2 entreprises

Mot de conclusion, M. le Sous-Préfet Thierry ROGELET

Verre de I'amitié
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LA MARQUE ALSACE :
DES OUTILS POUR
DEVELOPPER ET FAIRE
RAYONNER NOTRE
TERRITOIRE

YRGS Grand st | Strasbaurrs



Attractivite et Marketing Territorial

Attractivite :
« Capacité d'un territoire a attirer et retenir les activiteés, les
entreprises et les populations » DATAR

Marketing Territorial :

« Ensemble des techniques qui permettent de construire, de
développer I'attractivité d’un territoire, (c’est-a-dire sa
capacité a rayonner) dans et au-dela de ses frontieres,
d’attirer et de maintenir sur place, d’'une maniere ponctuelle
ou permanente, des personnes et des capitaux » —
CoManaging

Enjeux :

Générer des retombées économiques et financieres, sociales,
culturelles, ... Améliorer la qualité de vie, créer une
dynamique vertueuse en Alsace



Attractivite et Marketing Territorial

Ne pas se poser la question de son attractivité, quelques
exemples d’incidences ?

« Risque de perdre les flux touristiques et de voir se tarir
I’économie afférente

- Manque d’attractivité pour les talents dont vos entreprises
ont besoin pour se développer

 Perte de I'attachement au territoire :

Exode des talents

Départ d’entreprises



La Marque Alsace
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« Réalité du territoire

« Identite

- Image que les Alsaciens ont d’eux-mémes
» Image percue hors Alsace




La Marque Alsace

Marque Partageée

Alsace =
Porte-drapeau symbolisant le
territoire, son identité, ses
valeurs

Lien entre les acteurs
du territoire

N



Les 4 axes stratéegiques de la Marque Alsace

i

Qualifier Faire consommer
alsacien

Rendre visible Fédérer et
activer



Une marque plus développée que ce qu’on
Imagine




Une marque puissante et federatrice

LelnD ol
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+ de 2 500 000
fans dont 1200 000 sur
la page Facebook Alsace

o060

@)

+ de 24 000 000

viues de vidéeos et
interactons en 2023

A8

Ambassadeur
A

 de 29 000
Ambassadeurs d'Alsace

@)

Perterrm

+ de 11 000
Partenaires
de la Marque Alsace

+ de 150
entreprises labellisées
« Alsace Excellence »

t de 4 000
reférences produits
« Savourez 'Alsace » et
« Savourez 'Alsace
Produit du Terroir »

on Alsace
-

l' Fabelqui 'J

+ de 65

entreprises engagees
dans la démarche

« Fabrique en Alsace »

~
DALSWCE

+ de 200
entreprises engagees
dans la demarche
« Artisan d’Alsaces



Des dispositifs qualifiant pour les
entreprises

Faire progresser grace aux dispositifs de
qualification de la Marque Alsace :

- démarches entreprises :

. ISAN
« Alsace Excellence », « Artisan d'Alsace » [‘)"E'Lrs'@cg
(p!lotge par la CMA), « Commercant d'Alsace » COMMERCANTE
(pilotee par la CCI) 7 DALSQCE 1
L
- démarche marques-produits : « Fabriqué [Fabriqué
en Alsace », « Savourez I'Alsace » (pilotée par @
'ARIA), « Savourez I‘Alsace Produit du el
Terroir » (pilotée par Alsace Qualité) Savourez) 5@%35
'Alsace | | I'Alsace

Produik

du Terrair




Faire consommer local

Rendre visible l'offre de produits locaux et la
faire consommer

[ Fabriqué | [Savourez| [Savourez)
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Commercant d’'Alsace 2024
COMMERCANT

D'ALS(Q)CE
—/

. La Demarche

A

Les etapes

Le Calendrier

oW

. Les apports et le tarif

5. Les Valeurs

G CCl ALSACE www.alsace-eurometropole.cci.fr
EUROMETROPOLE 03 90 20 67 68 o.n 7 sentms

ENTREPRISES



Commercant d'Alsace

Une demarche d’amelioration
continue qui repond aux
Interrogations suivantes

Mon point de vente est-il attractif ?

* Le client a-t-il envie d’y entrer ?

* Mon offre est-elle bien mise en scene ?

* Le client s’y sent-il bien ?

* Mon équipe de vente est-elle accueillante ?
* Le client est-il bien conseillé ?

Qu’'en est-il de ma visibilité digitale ?
* Mon site est-il bien référencé ?
* Mon activité en ligne est-elle suffisante ? @ CCI ALSACE

EUROMETROPOLE




Commercant d'Alsace

Les etapes du Label

e On vous évalue avant de se Iancer}@

Le Client mystere vous audite

€€

e On corrige et on améliore si besoin}
e On valorise votre label }

Ci CCI ALSACE
ELIH'IJMETFEUPGLE




Commercant d'Alsace

'ig |

. i‘"Quand je découvre
les criteres du
" référentiel...??

Etape 1:
Prediagnostic

Réfeérentiel de + 50 criteres
donnant lieu a deux notes:

e Extérieur et intérieur du
Point de Vente

LABEL
QUALITE ACCUEIL

Un check-up camplet
de mon point de vente

@ CCI ALSACE
EUROMETROPOLE

 Présence Web,
Accueil téléphonique,
Accueil et conseil sur le point
de vente




Commercant d'Alsace

Etape 2: |
AUdit A s Quand je m'attends

. avoir venir
le client mystére ! ’e

* 1 visite et
2 appels
téléphoniques effectués
par un client mystere

* 1 rapport détaillé LABEL

QUALITE ACCUEIL

Un regard neutre
Sur vos services

» Cabinet spécialisé mandaté
par la CCIAE

@ CCl ALSACE
EUROMETROPOLE ‘



Commercant d'Alsace

Etape 3:

Amelioration Band je découvre

. la not
continue 2 1 'bn'::peport... i

v’ Suivi et accompagnement de
votre conseiller CCIAE

v’ Actions de progres :

e Evaluer les ressources
nécessaires

, LABEL
" QUALITE ACCUEIL

Une demarche
d’'amelioration continue

e Définir vos priorités
* Planifier vos actions

@ CCi ALSACE
EUROMETROPOLE

e Valoriser vos résultats



Commercant d'Alsace

Etape 4:
Faire savoir -
Quand je viens

e 15 cérémonies de remise S d'apprendre que
* Relais sur les supports CCl : ; -.:": | je suis lauréat

Point Eco Alsace (Papier — Webzine) o ”
Médias Sociaux (Facebook, LinkedlIn, Insta, ...) Label Q"!ah}s
Accuell...

www.labelcci.alsace

&4

* Relais dans la Presse quotidienne

Les DNA, L'Alsace, MaxiFlash, AzurFM
Les Affiches d'Alsace et de Lorraine, ...

LABEL

* Relais sur les supports des partenaires QUALITE ACCUEIL

Une fagon de valoriser
votre point de vente

Ci CCI ALSACE
EUROMETROPOLE

Magazines et TV locales de Communes,
Comcom, Associations de commercants...

* Relais Radio : NRJ, Nostalgie, Azur FM



Commercant d'Alsace

Les apports pour 'ensemble des partenaires

> Finalités pour le commercant:

« Outil de Veille et de progres = rester a l'écoute de
ses clients et s'améljorer

« Outil de Management = fédérer son équipe autour
d’un challenge collectif

e QOutil de Communication = valoriser son
éetablissement et ses collaborateurs

> Finalités pour le Terrritoire :
« Renforcer son attractivite
« Péreniser l'offre de services a la population

e Soutenir les initiatives collectives

CCI ALSACE
! EUROM ET ROPOLE




Commercant d'Alsace

Calendrier 2024

Auditsimystere

i B EVORUESHaPPOILS

Ceremonies

de remises

1T 1 1 1T 1T 17T 1T T T 1

jan.  fev. mars avril mai juin  juill.  aolut sept. oct. nov. dec.

19/02/2024 CCl Alsace Euromeétropole 22



Commercant d'Alsace

Tarif : 184,80 € HT

v Un engagement fort de la CCI qui prend en charge 75% du coit de
I'opération

v Optimisation du colt pour les entreprises grace a I'appui :
* Des partenaires sponsors

* Des associations et/ou fédérations de commercants qui
s’'engagent dans la démarche

e Le soutien des Communes, Communautés de Communes et PETR

v Une prise en charge de 30 % par la Communauté de Communes
des Portes de Rosheim

Communauté de Communes
des Portes de Rosheim
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Commercant d'Alsace

Les valeurs de la marque

COMMERCANT

D'ALS(Q)CE
—/

Cette nouvelle marque:

Valorise les valeurs de qualité d’accueil et de services en magasin,
Garantit un outil de management et d'amélioration continue,
Offre un ceil neutre et nouveau sur |'établissement,

Garantit une visibilité de proximité dans la presse locale & sur le web,

v ¥ v VY

Fait fédérer les commerces d’une zone de chalandise (réseautage) au
sein d’'une méme grande famille,

2

Porte I’Art de recevoir a I'alsacienne, une identité forte et locale !

19/02/2024 CCl Alsace Euromeétropole 26


https://www.alsace-eurometropole.cci.fr/produit/un-label-commercant-dalsace-pour-booster-votre-point-de-vente

Je trouve de
nouveaux leviers
de croissance
pour mon

&
entreprise
o om,e R ! 1¢* ACCELERATEUR DES ENTREPRISES |




ARTISAN D' ALSACE

'MA

hom
.. Métiers
~Alsdace

BANQLE POPULAIRE
ALSALCE LOARANMNE CI-lakd BART



PRESENTATION DE LA MARQUE

LE SOCLE STRATEGIQUE DE LA MARQUE AR I | l N

Notre acte fondateur

Nos objectifs

Notre promesse

D' ALS@CE

Lanceée le 7 février 2022, ARTISAN D'ALSACE est une marque

dite « simple », co-déposée par la Chambre de Métiers d'Alsace
et 'ADIRA.

La marque « ARTISAN D'ALSACE » représente sous une seule entite
'ENGAGEMENT, la RESPONSABILITE et la CREATIVITE des artisans
alsaciens. Elle est au service des entreprises artisanales sur le territoire
alsacien, et est congue pour renforcer la visibilité de l'artisanat sur
I'ensemble de ses secteurs d'activite : l'alimentation, la production, les
services et le batiment.

Les objectifs de la marque ARTISAN D'ALSACE sont d’apporter de la
COMPETITIVITE aux entreprises alsaciennes ; améliorer la NOTORIETE
de l'artisanat ; promouvoir et valoriser les SAVOIR-FAIRE de nos artisans
alsaciens,

Pour le grand public, elle est la promesse d'une GARANTIE
SUPPLEMENTAIRE sur la provenance d'un produit, la qualification d'un
service, tout en le rassurant sur sa démarche de « consommer local,
consommer artisanal ».




PRESENTATION DE LA MARQUE

Déja 245 Artisans d'Alsace |

Les artisans pouvant pretendre a la marque ARTISAN D'ALSACE doivent
repondre aux prerequis sumvants ;

» Etre immatriculé depuis 3 ans, minimum, au Registre Mational des
entreprises, en tant qu'entreprise relevant du secteur des métiers et de

l'artisanat |
-
i : Etre a jour de ses ohligations comptables, sociales et iscales, ainsi
& i e G gu'en conformiteé avec l'ensemble des réglementations en vigueur ;
e

Elre situé sur le territoire alsacien ou en dehars (en France ou &
I'étranger), si le dirigeant justi ie d'um lien important avec ['Alsace (de
par son origine, sa formation et son activité),

Pour candidater a la marque, l'entreprise doit constituer un dossier composé des
eléments suivants

» Le [ormulaire de candidature
Il permet au comite didentifier l'entreprise candidate,

» Le contrat de licence
11 concede a l'entreprise le droit dexplodter la marque dans le respect
des clauses de la licence portant, natamment, sur les conditions
d'usage.

» Le guestionnaire d'éligibilité, en ligne
Il permet de determiner une note sur 10 critéres , dont au moins 7
sont requis pour étre éligible. Ces critéres portent sur la performance
RSE et numerique ; Ia qualifcation et 'engagement de 'artisan dans

1‘ Shmmare la transmission de son savoir-faire ; le lien de Fentreprise avec son
-~ Metlers

i  Alsaoce D‘A LS@C E territoire et ses habitants.

)




Le kit de
communication

referencement Web

Stickers

Vitrophanies
ARTISANMN

Flyers D'ALSWCE i Afean §

Visuels numeériques o Enb

Ré&fE ) . . e P
éferencement dans I'annuaire en ligne R PR et

cette marque a6t pour wi Kl

Géolocalisation refoignes-noa !

Campagne de communication & & oy,
(Presse, radio, cinéma, web, salons et foires...) :

MIARE ARTISAN .r
»_ -Alsace DALS®CE RO NIV et L




LES PARCOURS
DE TRANSFORMATION

Une nouvelle logique de soutien aux acteurs économiques,

adaptée et en continu, facilitant la transformation des

entreprises autour des moteurs du changement

La Regicn

Grand st




LES ASTUCES CE LA REGION

LENTREPRISE PEUT INTEGRER LE PARCOURS
A UUNE OU LAUTRE DES ETAPES

COHSEIL:

E M u H Cﬂ'u P Djﬂ E I L ME POSSET PAS A COTE DES BEMEFICES DU DIAGNOSTIC 350 1
La Region o
Grand I=st

v ACCOMPAGMEMENT, COMSEILET FINANCEMENT
= MISE EM RELATIOM AVEC LES OFFREURS DE SCLUTIONS DU TERRITQIRE

| = | MODULES |
SENSIBILISATION DIAGNOSTIC 360 TRANSEGRMANTS MISE EN OEUVRE

La Ragion

EEMTHEFE!'EE Grand|=st




LES 4 ETAPES DU PARCOURS

MODULES
TRAMNSFORMANTS

REMCOMTRE ET ECHANGE AVEC DIAGHOSTIC DE LA SITUATION ANALYSE APPROFORNDIE DUNE INVESTISSEMEMT ET SUHWI
LES SERVICES DE LA REGION QU DELCENTREPRISE QU PLUSIEURS THEMAT IQUES OPERATIONNEL
UNE AGENCE DE DEVELOPPE- STRATEGIQUES
MENT ECOMNOMIQUE AMALYSE FORCES/FAIBLESSES INTEGRATION TECHMIQLE

ETUDESTHGENIERIE DE PROJET ETAOUORGAMISATIONMELLE
SENSIBILISATION ALK EMJEUX IDENTIFFCATION DES AXES DE FOUR IDENTIFICAT MM DE DE(S) SOLUTIOM(S]
DES TRANSITIONS PROGRES SOLUTIONS TECHNIQLUES

OU CONDUITE DE PROJET(S)

IMFORMATION SUR LES AIDES PROPOSITION DFACCOMPAGME- CEFINITION OYUNE FEUILLE DE D INNOWVATION
REGICMALES MENT & LETUDE DE PROJETIS) ROUTE OPERATIOMNELLE

EXPERTISES ET SOLUTIONS

COMMUMNAUTES D'OFFREURS DE SOLUTICNS DU TERRITOIRE

8 %

e . GET =ET CET GET
Pour p|US d’informations MUMERIGUE INDUSTRIE ENVIRGNMNEMENT SANTE
visitez le site web de la Région: AN IMES PAR ANIME FAR
BREARMN D tramce L Rdgion
https://www.grandest.fr/entreprendre-grand- SNO v+ ER® F.{T"'L_I_L Y GFE?'IH H

est/pa rcours-transformation-entreprises-gra nd-est/



https://www.grandest.fr/entreprendre-grand-est/parcours-transformation-entreprises-grand-est/
https://www.grandest.fr/entreprendre-grand-est/parcours-transformation-entreprises-grand-est/

LES AVANTAGES DU PARCOURS

LT

UN INTERLOCUTEUR UNIQUE :

QUI CONSEILLE LENTREPRISE A CHAQUE ETAPE

LA MISE EN RELATION AVEC DES
REGIONAUX POUR

LES PHASES D'INGENIERIE ET DE MISE EN OEUVRE

LA POSSIBILITE DE .
A CHAQUE ETAPE DU PARCOURS
{SELON CONDITIONS D'ELIGIBILITE]

La Ragion

Grand st



Identification des leviers de transformation

INDUSTRIE 5.0
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AXES MOTEURS DU CHANGEMEMNT

AXES FORMDAMENTAL

Evaluation de la maturité de I'entreprise autour de 7 axes d’'analyse

} ORIENTATION VERS LE(S) MODULE(S) ADEQUAT(S) POUR ET/OU DIAGNOSTIC APPROFONDI

MOMNTEE EM COMPETENCE

ET/OU ETUDE DE PROJET/INGENIERIE

NUMERIQUE
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= _‘I'i*
i - f} - Pris en charge a 100% financiérement par la Région

"4 2 jours en entreprise et 2 temps de restitution

Realise par |'une des 3 structures sélectionnees par appel d'ofire:
= QPED
* CCl Grand-Est
= 2A Territoires

COMMENT EFFECTUER LA DEMANDE DE DIAGNOSTIC 360 7 ARERIIVG SR IS S & Sl s SO Y

Diagnastc « 3

Cols pacinnwror daedm mi b eowee fycin Heler e pacerdh, criimssirkamsrl pe e

| mmary =irrera ow e
T mary

Wi

e

S

REMCOMNMTRE ET PRESEMTATION DU DEMAMDEUR
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LES ASTLMCES OE L REGIDN

MODULES TRANSFORMANTS UENTREPRISE PEUT BENEFICIER DE PLUSIEURS MODULES

SIMULTANEMENT OU CONSECLITIVEMENT
1L AL DT B CUE L6 ECMOR ET B SO DG DF LELKG B TE]

DEROULEMENT D'UN MODULE

MODULE SELECTIONMNE PAR LENTREPRISE

ET VALIDE PAR LA REGION PPt 2 o P
) ENWVIROHMNEMERT NUMERIQUE IMDUSTRIE 5.0
EM FOMNCTIOM DE LA MATURITE

SUR LA THEMATIQUEET
DE CAS D'USAGE/PROIET[S) DEJA IDENTIFIELS]

Retrouvez la liste des modules disponibles sur les diapos
suivantes et sur

MONTEE EN COMPETENCE https://www.grandest.fr/entreprendre-grand-est/parcours-
IDENTIFICATION DE CAS O'USAGE tranSfOrmation‘entrepriseS‘grand'est/

ET/OU

ETAT DES LIELIX / RECUEIL ET ANALYSE DE DOMNMEES

EVALUATION DE SOLUTIONS NIVEAL APS
[AVANT-PROJET SOMMAIRE)

ET/OU

LE CAS ECHEANT:
MONTAGE OE PROIET

DE DEVELOPPEMENTET
PINROVATION

DEFINITION DE SOLUTIONS TECHNIJUES f ENVELOFPE BUDGETAIRE

NIVEAL APD (AVANT-PROJET DETAILLE)
REDACTION DE CAHIER DES CHARGES / SPECIFICATIHONS TECHNIOUES

La Ragion

Grand st



https://www.grandest.fr/entreprendre-grand-est/parcours-transformation-entreprises-grand-est/
https://www.grandest.fr/entreprendre-grand-est/parcours-transformation-entreprises-grand-est/

MODULES TRANSFORMANTS

MODULES

EMVYIROMMEMENT

¢ ECONOMIE CIRCULAIRE e ECOCONCEPTION
visite matiéres et déchets opération collective écoconception
e DECHETS @ ACHATS DURABLES
visite matieres et déchets parcours SourCClng durable
e EFFICACITE ENERGETIQUE ¢ ADAPTATION AU CHANGEMENT CLIMATIQUE
visite énergle visite énergle
¢ ENERGIES RENOUVELABLES e EAU
managez votre projet énergies renouvelables ‘
e ECONOMIE DE LA FONCTIONNALITE e DECARBONATION d'outres
consell économie de la fonctionnalité + mod“'es
venir o
_—
Les Modules sont réalisés par des opérateurs référencés par la Région : R — - QOBJECTIFS
(Offreurs de Solution d’Accompagnement) climaxign = | @ | Iel=Nte] EEFEELEEEE

Uspowppeorinya
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MODULES TRANSFORMANTS

e CYBERSECURITE
diagnostic cybersécurité

https://www.grandest.fr/vos-aides-
regionales/diagnostic-cybersecurite/

. ot
DILGNOETIC CYBEREECURITE
d'autfes
modulés a
venif at

.
Ve s e e
/ L R et e il T S
5 ::.ra‘- machomimabdn aem o PP i

Les Modules sont réalisés par des opérateurs référencés par la Région
(Offreurs de Solution d’Accompagnement)

MODULES
NUMERIQUE

INTELLIGENCE ARTIFICIELLE
diagnostic 1A

https://www.grandest.fr/vos-aides-
regionales/diagnostic-ia/

DIGNOSTIC N TELLIGENCE
ARTRICQELLE

N — i A g
- N I S s

WO T S WS P T SR e
- -

La Ragion

Grand st
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MODULES TRANSFORMANTS

MODLULES

INDUSTRIE 5.0

@ ROBOTIQUE, AUTOMATISME, @ FABRICATION ADDITIVE
INSTRUMENTATION DES PROCEDES o S )
& REALITEVIRTUELLE, REALITE AUGMENTEE,
e INGENIERIE DES MATERIAUX REALITE MIXTE
¢ DIGITALISATION DU SUIVIDES e INTEGRATION DES SOLUTIONS BIOSOURCEES
FROCESSUS
¢ EXCELLENCE OPERATIONNMELLE ET
w PERFORMANCE DE LOUTIL DE
Joutres PRODUCTION
odules @ : _—
m https://www.grandest.fr/vos-aides- b o e
Venir b . MOOULES TRANSFORMANTS INDUSTRIE
- regionales/modules-transformants-
_— industrie-5-0/
Les Modules sont réalisés par des opérateurs référencés par la Région :’t?':f:::::':i;:“ ;_ﬁ. = i : iy G'FEF’*FIH I=5t

(Offreurs de Solution d’Accompagnement) TR SR
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2 | | Pour la réalisation des modules, la Région a référencé des
opérateurs spécialisés (offreurs de solution d'accompagnement)

La Region

- LE FINANCEMENT
Y Grand I' PAR PHASE DE MODULE

SUBVENTION REGIONALE - MONTANT MAXIMUM

10K€ /MODULE

DERQULEMENT D'UN MODULE
4
‘Diagnostic Technique Avancé
{Montée en competence) {Avant Projet Sommaire]
Durée estimeée 13 5 Jours Durée estimée 33 5 jours Durée estimée 5 4 10 jours
SUBVEMNTION SUBVENTION SUBYEMTION
100% 530%™ 50%*

DU COOT DELA PHASE DU COUT DE LA PHASE DU COUT DELA PHASE

* TAUX MINIMURM APPLIQUE SELOMN CONDITIQNS

D'ELIGIBILITE ET EN FONCTION DU MODULE SUIVI Py

Grand st



CAS TS MAODOALER
PRESEM TANWT PLUSIELING
(NERATELARS REFERENTES

LE BEVERENT DE PRCKIRITE
INFURRAD LENTREPRISE
EN FONCTICN DU MODULE,
FUR LE O LEE INIERATELIRS
RETEREMCES

CAS DES MODULES
NEESFRTANT LN OPERATFIM
LAICAF

STRLETURE PAHTENGIRE
D Ly REGICIM

MODULES TRANSFORMANTS

LE REFERENT DE PROXIMITE

TRANSMET
A LENTREPRISE

POLIR LA REALISATION DU
MODULE SELECTIONNE

THHHT LS LY SO O TR S WA PR R R

LE REFERENT DE PROXIMITE
MET EN CONTACT
LENTREFRISE AVEC

POLUR LA REALISATION DU
MODULE SELECTIONME

CRFREUR DE F0L LT S DO OGS HEPAENT

LENTREPRISE CHOISIT SON

SUR BASE O'UN DEVIS
ET COMPLETE

DE DEMANDE MODULE

L T AT B B T B e HIGH Ih,

LES ASTUCES DE L REGION

SUR DEMANDE DE UENTREPRISE BEMEFICIAIRE D'LUM MODRULE

ET SR YALIDATION DE Lt REGIOM:
UM OPERATEUR REGIONAL NOMN REFERENCE PEUT

SUIVRE UNE PROCEDURE DE REFEREMCEMENT MOOULE "FAST TRACK®

CCMMENT EFFECTUER LA DEMANDE DE MODLUILE ?

APRES RECEPTION DU

Retrouvez les formulaires
d’aides sur le site de la Région
M ABRELES PR https://www.grandest.fr/
FASSER COMMANDE ET . ]
; . vos-aides-regionales/
'OPERATEUR SELECTIONNE PEUT

PAR LA REGION

LOPERATEUR S'OCCUPE
DES FORMALITES
ADMINISTRATIVES

ET PEUT DEMARRER
LA PRESTATION

La Ragion

Grand st
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LES ASTUCES DE LA REGHIM

M I 5 E E N Ej E U"U' R E UME EMTRERRISE SLM BEWEFICIE DU PARCOURS PEUT EGALEMENT
ETRE REFEREMCEE COMME OFFREUR DE SOLUTION TECHNCLOGIGUE
Er FIXMLTICHN [FE 50N EXFERTISE

Investissernent et suivi opérationnel Pour plus d’infos et
pour candidater comme offreur de solution:

Intégration d'une solution technigue ou organisationnelle .
8 N '8 https://www.grandest-transformation.fr/

ou mise en ceuvre d'un projet de developpement ou d'innovation

COMBURNALTES

COFFREVRS DE SULUTIONS
DU TERRITEHRE

S - cranaist (=)

FIMANCEMEMT

Gl AR DNSPOSITIFS
HUMERTILE .

aET

INTATRIE MISE EM OEUVRE
BISE EM RELATION D*lJHESﬂLU'_I'_IﬁMTEEHHH;!JE-"
T il ORGANISATIONNELLE.
DE SOLUTIOING E PAR LEMTREPRISE Quy
TEEHNOLOGIGUES EMANONKERENT " B'UN PROJET DE DEVELOPPEMENT/
& DOMSULTATHDMN ) D-"IHHI_::IWI.TIﬁH
frarce A
LLEY
GaET
Grand [zst



https://www.grandest-transformation.fr/

MISE EN OQEUVRE

Investissermnent et suivi operationnel
Intégration d'une solution technigue ou arganisationnelle
ou mise en ceuvre d'un projet de developpement ou d'innovation

L& Segkmn

Grand I-st

FINAMCEMENT
PAR DESFOSITIFS

'MISE EN OEUVRE
D'UME SOLUTION TECHNIQUE/!

EEEAHSEHMHE

ou
n‘l.lhl PROJET DE nEHELnF PEM ﬂhm'
| D'INNOVATION

Le référent de proximité conseille 'entreprise sur les
dispositifs d’aides a I'investissement ou a l'innovation de la
Région et des partenaires (et les démarches a suivre pour
faire une demande d’aide):

= |nvestir dans de nouvelles machines / solutions numériques /
équipements...

=  Mettre en place une démarche environnementale, économie circulaire,
économie d’énergie ou d’eau, biodiversite,...

= Développer un nouveau process innovant ou un nouveau produit

Former les futurs collaborateurs,...

ADEME

Ea ' Fuirc
0O _ES L
oo DE L'EAU

sy L B = ] { 3 Lnor sarapesrne

Agenie de VErvinpenemen
en e la Masries de [ Energie

La Résiian

climaxien bpi Grand[zst

anhzize = Sconavizar v zlarsar




La Région

Grand|zst

Contact pour identifier votre référent de proximité: transformation@grandest.fr

Siege du Conseil régional Hotel de Région Hotel de Région

1 place Adrien Zeller 5 rue de Jéricho place Gabriel Hocquard

BP 91006 CS70441 CS 81004

67070 Strasbourg Cedex 51037 Chalons-en-Champagne Cedex 57036 Metz Cedex 01

+33 (0)3 88 15 68 67 +33 (0)3 26 70 31 31 +33 (0)3 87 33 60 00 www.grandest.fr
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ENTREPRENDRE, c’est votre métier AGIR ENSEMBLE, c’est notre ambition.

LA ZONE D’ACTIVITES INTERCOMMUNALE DU FEHREL

Point d’'étape

 Redémarrage des travaux courant mars 2024

« Commercialisation en cours

« Signature des actes de vente : 2eme semestre 2024
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PRESENTATION
PROJETS ROSHEIM



e ARCO, c'est la rencontre de
'Architecture et de la Construction,
entre Denis Walther, architecte, et
Christian Bernhart, ingénieur
économiste du batiment,

e Nous sommes spécialisés depuis plus
de 20 ans dans |a conception et
construction de locaux professionnels
sur mesure et clef en main,

CONSTRUCTEUR

© LYON

STRASBOURG ¥

MULHOUSE &



ARCO — EN QUELQUES CHIFFRES...

Conception et réalisation:

« LOGISTIQUES

* TERTIAIRES

e BATIMENTS D'ACTIVITES
*» COMMERCES

* AUTOMOBILES

» SANTE ET SERVICES

23

Suiiiloclos

Dussnalows 2
Cecnomstes du batiment
Corouctours da ronvaux
Crares daffaines

256

batiments

24

milicne d'awrcs
e O cvivke e el

) s

158

mndbons d'uoross
o 04 samnuk

21




PRESENTATION
D’UN BATIMENT
DE BUREAUX
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PRESENTATION
D’UN BATIMENT
DE CELLULES D’ACTIVITES




ACCES
PRINCIPAL

LOCALISATION
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ENTREPRENDRE, c'est votre métier AGIR ENSEMBLE, c’est notre ambition.

CHEFS
D’ENTREPRISE

Commenc¢ons a nous connaitre !
Mme ROSEMOND HEITZ, Rosheim
M. TRUNTZER, Rosheim




ENTREPRENDRE, c'est votre métier AGIR ENSEMBLE, c’est notre ambition.

A VOS AGENDAS !

Concernant nos .\
prochaines rencontres...

Réunion du Club Economique:
Le jeudi 30 mai 2024 au sein de
I’entreprise DENNI LEGOLL a

Griesheim

Organisation d’'une journée portes
ouvertes a la rentree 2024




ENTREPRENDRE, c’est votre métier AGIR ENSEMBLE, c’est notre ambition.

MOT DE CONCLUSION
M. le Sous-Préfet, Thierry ROGELET




ENTREPRENDRE, c'est votre métier AGIR ENSEMBLE

Les contacts des intervenan

c.haag@alsace.cci.fr G em alsace.fr dominigue.muller@grandest.fr

yves.demangel@adira.com

damien.noacco@adira.com

aurelien@arco.com Mmarion@etudesetmoi.fr loic@standbyevents.fr Pref-secretariat-molsheim@bas-rhin.gouv.fr
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mailto:Yves.demangel@adira.com
mailto:damien.noacco@adira.com
mailto:damien.noacco@adira.com
mailto:damien.noacco@adira.com
mailto:aurelien@arco.com

ENTREPRENDRE, c'est votre métier AGIR ENSEMBLE, c’est notre ambition.

MERCI] !

POUR VOTRE ATTENTION
ET VOTRE IMPLICATION
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